CosmosDirekt.

01.12.2020 ZAHL DER WOCHE

Markenwechsel? Nein danke! 73 % der
Autobesitzer bleiben ihrer Automarke treu

e Fast drei Viertel der Autobesitzer in Deutschland wiirden sich beim
Autokauf fir einen Wagen der gleichen Marke entscheiden.
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Saarbricken — Die Mehrheit der deutschen Autobesitzer ist ihrer Automarke
gegeniiber loyal. Das hat eine forsa-Umfrage® im Auftrag von CosmosDirekt, dem
Direktversicherer der Generali in Deutschland, ergeben. Demnach wirden sich
73 Prozent der befragten Autobesitzer bei einem Autokauf auf jeden Fall oder
eher fur ein Modell der gleichen Marke entscheiden. Nur 14 Prozent der
Befragten wirden beim Kauf eines neuen Autos eine andere Marke wéahlen. Wer
sich also einmal entschieden und an eine Marke gewohnt hat, scheut den
Wechsel. Besonders Neuwagenkaufer sind treu: 80 Prozent wirden beim
nachsten Kauf wieder dieselbe Marke wahlen, wahrend 67 Prozent der
Gebrauchtwagenbesitzer dies angeben. Und auch bei den Altersgruppen gibt es
ein leichtes Gefélle: Altere Autobesitzer tiber 60 Jahre halten mit 78 Prozent ihrer
Automarke die Treue, zwei Drittel (66 Prozent) der unter 30-Jahrigen wirden sich
wieder fUr ein Fahrzeug derselben Marke entscheiden.

Twitter: @GeneraliDE

! Bevolkerungsreprasentative Umfrage ,Neue Mobilitat* des Meinungsforschungsinstituts forsa im Auftrag von
CosmosDirekt, dem Direktversicherer der Generali in Deutschland. Im Oktober 2020 wurden 1.320 Autobesitzer
ab 18 Jahren befragt.
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Erneute Wahl der derzeitigen Automarke (Auszug)
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*) Basis: Autobesitzer
**) an 100 Prozent fehlende Werte =, wei nicht” forsa-Umfrage im Auftrag von CosmosDirekt vom 20.10.2020

Fast drei Viertel der Autobesitzer tendieren bei einem Neukauf wieder zur selben Automarke.

Doch egal fur welche Marke und welches Modell man sich beim Autokauf
entscheidet — Roman Wagner, Kfz-Versicherungsexperte bei CosmosDirekt
rat: ,Autokdufer sollten sich auch Uber den passenden Versicherungsschutz
Gedanken machen. Neben der gesetzlich vorgeschriebenen Kfz-Haftpflicht, ist —
je nach Alter und Wert des Modells — die Vereinbarung einer Teil- oder sogar
Vollkaskoversicherung besonders empfehlenswert. Damit man selbst in einem
Schadenfall méglichst wenig des eigenen Geldes fir die Reparatur seines Autos
ausgeben muss. So schitzt die Teilkasko beispielsweise bei Schaden am Auto
durch Hagel, Brand, Glasbruch, Diebstahl, Marderbiss oder Zusammenstd3en
mit Haarwild. Die Vollkasko sogar vor Vandalismus. Und das Beste: Gute Teil-
und Vollkaskoversicherungen bieten jeweils dariber hinaus noch viele
interessante Extra-Leistungen.”
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COSMOSDIREKT

CosmosDirekt ist Deutschlands fuhrender Online-Versicherer und der Direktversicherer der
Generali in Deutschland. Mit einfachen und flexiblen Online-Angeboten und kompetenter
persdnlicher Beratung rund um die Uhr setzt das Unternehmen neue Malistabe in der
Versicherungsbranche. Zum Angebot zahlen private Absicherung, Vorsorge und Geldanlage.
Mehr als 1,8 Millionen Kunden vertrauen auf CosmosDirekt.

GENERALI IN DEUTSCHLAND

Die Generali in Deutschland ist mit 14,3 Milliarden Euro Beitragseinnahmen sowie rund
10 Millionen Kunden der zweitgroRte Erstversicherungskonzern im deutschen Markt. Als Teil
der internationalen Generali Group gehdren zu ihr in Deutschland die Lebens- und
Sachversicherer der Generali Deutschland, der CosmosDirekt sowie der Dialog, die Generali
Deutschland Krankenversicherung, die Advocard Rechtsschutzversicherung und die
Deutsche Bausparkasse Badenia. Ziel der Generali ist es, Lifetime Partner fur ihre Kunden zu
sein, der dank eines herausragenden Vertriebsnetzes im Exklusiv- und Direktvertrieb sowie
im Maklerkanal innovative, individuelle Lésungen und Services anbietet.

Die Sicherheit Ihrer persdnlichen Daten ist uns sehr wichtig. Bitte teilen Sie uns mit, wenn
Sie keine weiteren Informationen mehr von uns wiinschen. Wir werden Ihre Daten dann aus
unserem Verteiler [6schen.
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